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RESUMEN
Resumen estructurado (máximo 200 palabras):
·     Objetivos
·     Marco teórico
·     Metodología
·     Resultados/implicaciones
    (Recuerde, el conjunto del resumen no debe exceder las 200 palabras)


Palabras clave:

Palabra clave 1; Palabra clave 2; Palabra clave 3; Palabra clave 4; Palabra clave 5

Área temática propuesta

Indicación de la primera preferencia con relación al área temática en la que será evaluada la comunicación

Área temática alternativa

Indicación de la segunda preferencia con relación al área temática en la que será evaluada la comunicación
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1. APARTADO 
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1.1. Título de subapartado de primer nivel
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Título de subapartado de segundo nivel

Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto Texto 



REFERENCIAS
	La bibliografía se expresará según los estándares de la revista BRQ-Business Research Quarterly que tienen su plantilla de referencia disponible en muchos de los productos de software de gestión de referencia más populares (Mendeley, EndNote). También puede verse en: http://www.elsevier.es/en-revista-brq-business-research-quarterly-424-normas-publicacion
Libros:

Guillén, M., García-Canal, E. 2012. Emerging markets rule. McGraw-Hill, New York.

Capítulos de libros:

Pisano, V., Hitt, M.A. 2012. “What is competitive strategy? Origins and developments of a relevant research area in strategic manage​ment” in G.B. Dagnino (ed.), Handbook of re​search in competitive strategy (pp. 21-44) Edward Elgar, Massachusetts.

Artículos:

Gómez, J., Salazar, I., Vargas, P. 2012. “Ac​cess to information channels and the adop​tion of process technologies”. Cuadernos de Economía y Dirección de la Empresa 15(2), 169-180


Tablas, gráficos o ilustraciones
	Deberán colocarse al final del documento numeradas correlativamente. Se insertará en el texto una indicación del lugar aproximado donde se encuentran. Su título se situará en la parte superior de las mismas.
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